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Wymagania wstepne

Student zna podstawowe pojecia dotyczgce przedsiebiorstwa, mechanizmoéw w gospodarce rynkowej i
przedsiebiorczosci. Ma umiejetnos¢ rozumienia i analizowania podstawowych zjawisk spoteczno-
ekonomicznych i jest sktonny do podejmowania dziatan przedsiebiorczych. Wykazuje gotowos¢ do
pogtebiania wiedzy i kompetencji zawodowych oraz che¢ do pracy w zespole.

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zdobycie przez studentéw wiedzy oraz nabycie umiejetnosci i kompetencji w
zakresie: roli przedsiebiorczo$ci w rozwoju spoteczno-gospodarczym i tworzeniu innowaciji; rozumienia
podstawowych aspektéw konkurencyjnosci firmy i strategii konkurowania; tworzenia i rozwoju
nowoczesnego przedsiebiorstwa i innowacyjnych rozwigzan ICT w odpowiedzi na potrzeby rynku i
diagnoze okazji przedsiebiorczych; zasad tworzenia modelu biznesowego w oparciu o metodyke canvas i
lean canvas.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:
1. Zna podstawowe zasady i prawidtowosci dotyczgce przedsiebiorczosci jako procesu poszukiwania



okazji rynkowych oraz cech/zachowan ludzkich.

2. Zna podstawowe uwarunkowania budowania przewagi konkurencyjnej firmy; rozumie znaczenie sit
otoczenia konkurencyjnego oraz zasobow organizacji.

3. Ma wiedze na temat zasad tworzenia modelu biznesowego z wykorzystaniem narzedzi business
model canvas i lean canvas.

Umiejetnosci:

1. Potrafi definiowac i analizowac¢ cechy osoby przedsiebiorcze;j.

2. Potrafi zaprojektowac koncepcje modelu biznesowego dla innowacyjnego rozwigzania biznesowego
w obszarze ICT.

3. Potrafi wykorzystywac dane ze zrodet wtornych i krytycznie ustosunkowac sie do zagadnienia
konkurencyjnosci firmy.

Kompetencje spoteczne:

1. Ma swiadomos¢ wyzwan stojgcych przed branzg teleinformatyki w XXI wieku oraz ich wptywu na
rozwoj spoteczenstwa informacyjnego.

2. Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy.

3. Ma swiadomos¢ interdyscyplinarnosci wiedzy i umiejetnosci potrzebnych do rozwigzywania
ztozonych problemdw.

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Zaliczenie: wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte w ramach wyktadu sg weryfikowane
przez jedno 60-minutowe kolokwium realizowane na ostatnim wyktadzie. Sktada sie ono z 25-30 pytan
(testowych i otwartych) réznie punktowanych w zaleznosci od stopnia ich trudnosci. Prog zaliczeniowy:
60% punktow. Zagadnienia, na podstawie ktérych opracowywane sg pytania na kolokwium zaliczeniowe,
zostang omoéwione podczas zaje¢ w trybie stacjonarnym badz zdalnym. Ocena koncowa moze zostaé
podwyzszona za aktywny udziat studenta w wykfadzie problemowym i

konwersatoryjnym.

Tresci programowe

Przedsiebiorczos¢ — wybrane koncepcje teoretyczne w swietle uwarunkowan interdyscyplinarnych.
Rola przedsiebiorczosci, innowacji i kapitatu intelektualnego we wspdtczesnym rozwoju spoteczno-
gospodarczym na poziomie mikro i makro.

Podstawowe aspekty konkurencyjnosci przedsigbiorstwa i strategie konkurencji.
Przedsiebiorczos¢ akademicka (spin-off, startup).

Koncepcje modeli biznesowych dla innowacyjnych rozwigzan

Tematyka zaje¢

1. Przedsiebiorczos¢ - wybrane koncepcje teoretyczne w $wietle uwarunkowan interdyscyplinarnych.
2. Przedsiebiorczo$¢ i intraprzedsiebiorczosc.

3. Podstawowe aspekty konkurencyjnosci firmy i poszukiwania okazji przedsiebiorczych.

4. Lokalny i globalny kontekst strategii konkurencji.

5. Zasady generowania modelu biznesowego w oparciu o metodyke Business Model Canvas i Lean
Canvas.

6. Diagnoza aktualnego problemu biznesowego w obszarze ICT.

7. Obserwacje, profile klientow i testy uzytkownikow.

8. Definiowanie/generowanie unikatowej propozycji wartosci - zastosowanie narzedzia Value Proposition
Canvas.

9. Prototypowanie pomystu na biznes — metoda Design Thinking.

10. Wyzwania w obszarze teleinformatyki w XXI wieku oraz ich wptyw na rozwdj spoteczenstwa
informacyjnego.

Metody dydaktyczne

Wyktad: prezentacja multimedialna ilustrowana przyktadami; wyktad problemowy (dyskusja nad
rozwigzaniem danego problemu), wyktad konwersatoryjny (dyskusja moderowana przez prowadzgcego).
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 56 3,00
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 30 2,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 26 1,00
laboratoryjnych/¢wiczen, przygotowanie do kolokwiéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




